
La Croix.Et demain sera tout aussi surprenant
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**Médiamétrie octobre  2022 (2,1 M de VU)

U N E  M A R Q U E
G L O B A L E

3,6 M
D E  P E R S O N N E S  

T O U C H É E S  
C H AQ U E  M O I S

1,9 M
D ’ I N T E R N A U T E S
C H AQ U E  M O I S  

2,1 M
D E  L E C T E U R S

C H AQ U E  M O I S  

Quotidien Hebdo

DFP 22 : 83 485 ex
Abonnés : 61% 

Quotidien + Hebdo 

100 000 ex*

VU : 1,2M**
Pages vues : 5,5 M 

VU : 633 K** 
Pages vues : 2,5 M

VU : 307 K**
Pages vues : 1,7 M

Exclu Presse 

48%

Exclu Internet 

43%

Presse & internet 

9%

U N E  A U D I E N C E  C S P +  

54%
D E  L ’ AU D I E N C E  

E S T  C S P +

I nd ice  135

54%
D E  L ’ AU D I E N C E  A F AI T  

D E S  E T U D E S  S U P E R I E U R E S

I nd ice  130  

BRAND

Une marque de PQN en affinité 
sur les cibles hauts revenus

(1ère marque sur l’affinité)


